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工艺美术专业《广告设计与制作》 

课程标准 

一、前言 

（一）课程性质 

广告设计与制作是一门理论性较强的专业基础课，通过本课程的学习，使学生初步

掌握广告设计的基本原理、设计方法和构思途径，掌握广告设计的基本程序和步骤。了

解并灵活运用平面设计的相关学科知识，恰当的处理广告设计中功能要求、技术条件、

艺术形象三者之间的关系，树立广告设计的基础意识。同时注重学生在操作过程中的学

习和实践。 

（二）课程设计理念 

①.通过“理论—实训—设计”教学模式培养学生创新思维，专业理念、专业技术

创造能力和运用能力。  

②.掌握平面广告设计的各种创意方法和表现手法，为今后从事广告设计专业打下

良好的基础，提高学生职业岗位适应能力。  

③.掌握正确的设计方法，建立设计的创新思维理念，扩展学生的职业选择面，为

将来的职业生涯奠定好基础。 

④.掌握路牌广告、灯箱广告、霓虹灯广告、模型广告、手绘 POP 广告、橱窗广告

等广告制作的工艺要求。 

（三）课程设计思路 

本课程不仅要帮助学生更好地掌握广告设计这个专业，更要注重理论与实际的结

合，培养学生的创新思维与能力，让学生能掌握各种不同的广告设计与制作的作品。利

用在长期的教学中总结出来的经验、平面广告设计项目中实战积累的经验与社会对设计

人员的要求相结合，充分的听取行业人士的建议，紧跟市场脉搏，提高学生广告设计与

制作的专业技能。 

二、课程目标 
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（一）总目标 

通过该课程的教学，使学生把握不同广告媒体的特点与局限，了解广告传播方式以

及制作与实施，无论在理论上还是在实践中都能正确掌握平面广告设计的基本规律、艺

术法则和制作工艺要求，创造出新颖别致、具有创造思维的方案与作品来。并着重培养

学生的审美素质，促进学生用心灵、思想感受设计，提高学生对美的鉴赏能力、对广告

作品的鉴赏能力以及创造能力。 

（二）具体目标 

1.知识目标 

（1）掌握广告设计的基础知识及设计方法； 

（2）掌握广告设计整个流程； 

（4）掌握广告设计与制作的工艺。 

2.技能目标 

（1）了解广告基础理论知识和广告管理法规； 

（2）熟练掌握广告设计的创意、构图、色彩和表现形式； 

（3）能独立完成设计文案； 

（4）能熟练使用相关设计软件进行广告设计； 

（5）能掌握广告设计与制作过程中的各种制作工艺； 

（6）掌握广告设计与制作的实际操作能力 

3.素质目标 

（1）能够运用广告设计与制作的理论知识进行设计的能力； 

（2）通过学习能够准确对广告设计与制作的方案进行表达的能力； 

（3）能够进行各种类型的广告设计与制作； 

（4）具有良好的沟通能力和团队合作意识。 

三、课程内容与学时分配 

（一）教学内容选取依据 
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根据中职学生对专业能力的需求，选用了由赵玉晶主编，高等教育出版社出版的《广

告设计与制作》（第三版），主要介绍广告的基础知识、广告设计与制作的方法、技穷

及其规律。教材共分四部分，十八个章节，注重突出学生的技能训练，强化学生作业的

训练，其中的电脑广告案例更具实效性。通过对广告设计与制作实践演练，不仅可以提

高学生掌握电脑设计的技术操作能力，还可以帮助学生解决实际操作中遇到的问题，切

实掌握所学知识和技能。 

（二）教学内容组织与安排 

《广告设计与制作》理论知识+技能训练共 120 课时，可根据实际情况增加授课时

间，每个领域可适当增加 2 － 4 课时。具体内容如下表： 

领域 教学内容 要求 
建议

课时 

第一部分 

广告基础

理论 

1.概论 

2.广告的各项分类和构成

要素 

3.广告的调研 

1.了解广告设计的概论； 

2.掌握广告设计的各项分类和构成要

素； 

3.可以独立完成广告的调研工作。 

6 理 

论+6 

实操 

第二部分 

广告设计 

4.广告创意 

5.广告的表现形式 

6.广告插画 

7.广告文案 

8.广告色彩 

9.广告构图 

10.广告设计流程 

1.了解广告的创意方法和消费者心理与

广告设计的关系； 

2.熟悉掌握广告的八种表现形式； 

3.认识广告插画的特征作用及表现风格

和表现技法； 

4.学会如何制作广告文案； 

5.熟练运用广告色彩和构图； 

6.了解广告设计的流程。 

7 理 

论

+47 

实操 

第三部分 

广告制作 

11.路牌广告的制作 

12.灯箱广告的制作 

13.霓虹灯广告的制作 

14.模型广告的制作 

15.手绘 POP 广告的制作 

16.橱窗广告的制作 

17.电脑平面广告制作案例 

1.能够设计解路牌广告、灯箱广告、霓

虹灯广告、模型广告、手绘 POP 广告、

橱窗广告等不同平面广告； 

2.了解路牌广告、灯箱广告、霓虹灯广

告、模型广告、手绘 POP 广告、橱窗广

告、电脑平面广告制作的表现方法和制

作工艺。 

7 理

论

+41

实操 

第四部分 

广告管理

法规 

18.广告管理法规 

1.了解室内色彩、照明、材料与空间环

境的关系； 

2.熟悉掌握当下市场中流行的材料性质

与价格。 

2 理

论+4

实操 
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四、实施建议 

（一）教材的选用 

本课程选用了高等教育出版社出版的工艺美术专业《广告设计与制作》（第三版）

教材。 

1.教材应图文并茂，提高学生的学习兴趣，加深学生对静态网页制作认识和理解。

教材表达必须精炼、准确、科学。  

2.教材内容应体现先进性、通用性、实用性，要将新方法、新理念及时地纳入教材，

使教材更贴近本专业的发展和实际需要。  

3.教材中活动设计的内容要具体，并具有可操作性。 

4.教材体现了职业教育特色,既具有通用性,又体现针对性。 

（二）教学建议 

（1）教学采用“四阶段教学法”，将“教、学、练、做”融为一体。 

教学体现“教师为主导，学生为主体，训练为主线”的原则，其中技能训练 98 课

时，占到总课时的 81%，完成了本课程的要求。  

（2）本课程在教学过程中以学生为中心，针对学生的认知特点和不同的教学内容，

在使用传统的讲授法的基础上进行了多种教学方法的拓展。  

任务驱动式：把真实的企业项目作为工作任务引入课堂，引导学生在完成任务的过

程中模拟进入岗位角色，并以公司的工作制度、工作流程来要求学生完成作品的创作。  

案例教学法：对于典型项目中的核心技能用生动、直观的案例进行导入。例如：某

企业所设计系列的平面广告。  

启发式教学法：学生掌握案例的制作方法后，对案例涉及的知识技能进行拓展提问，

启发学生去思考，使学生能够举一反三，拓宽广告设计思路。  

（三）教学基本条件 
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1.教学场所 

计算机实训室 、多媒体教室。 

2.教学设备 

（1）多媒体； 

（2）计算机实训室； 

3.教学团队  

本专业教学团队专任教师 13 人，教学名师 1 名，30％以上教师具有双师资格。团

队的建设以专业骨干教师为核心，以强化教师实践能力为重点，形成“双师型”教师队

伍的团队合力。 

（四）考核与评价 

本着这门课程的实操性强，对学生的评价与考核分两个部分：职业素养考核、技能

考核，遵循“73”的考核方式： 

（1）职业素养考核，包括平时的出勤率、课堂表现（30%）、考试成绩（70%）的

情况等，占总评价成绩的 70%。这部分内容重点考核学生的学习过程，包括其学习态度、

努力的程度（30%）以及表现出来的效果（70%）。 

（2）技能考核，结合学习过的理论知识内容，进行实践操作广告设计与制作，进

行实际操作完成并实施。目的是考核每一个学生的实际操作能力。考核的成绩占总评价

成绩的 70%。 

（五）课程资源的开发与利用 

课堂教学与实验教学相结合。在课程考核中，进行了相关考试改革。 

（1）传统教学 

由于本课程的特殊性，在教学时理论讲授教学，本课程的所有教学内容可制作（PPT）

电子教案。 

（2）示范教学 
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理论讲授结合示范指导教学 

（3）网络、光盘等辅助教学手段 

利用网络、光盘上的公共教学资源，扩大学生的视野，提高学生的学习兴趣。 

五、编制说明 

适用专业：工艺美术 

专业组：工艺美术教研组 

制定人：林宜洁              

审核人：林宜洁 

编制日期：2020 年 7 月 

 


